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Mit hohem Praxisbezug

89 Prozent der Studenten sind mit der ESB zufrieden

Internationalitét, hoher Praxis-
bezug, Qualitat sind Kernkom-
petenzen der wissenschaftli-
chen Ausbildung an der Euro-
pean Business School.

Reutlingen. Die Umfrage ,Univer-
sum Student Survey 2009“ zeigt,
dass 89 Prozent der Studierenden
mit der ESB zufrieden sind. Die Er-
gebnisse der Studie zeigen, dass
sich ein Studium an der Businéss
School sich vor allem durch die viel-
faltigen Auslandsstudienméglich-
keiten und den engen Kontakt zur
Wirtschaft auszeichnet. Besonders
schitzen die Studenten auch die
Qualitdt der Veranstaltungen und
die Kompetenz der Professoren.

An der Befragung beteiligten sich
195 Studierende aller Semester der

Bachelor-, Master- und Diplomstu-

dienginge der Betriebswirtschafts-

lehre vom November 2008 bis Mérz
2009. Durchgefiihrt wurde die Befra-
gung vom Marktforschungs- und
Kommunikationsunternehmen Uni-
versum in Kooperation mit dem Per-
sonaldienstleiter Access. Insgesamt
nahmen an der Studie deutschland-
weit aus dem Bereich Betriebswirt-
schaftslehre mehr als 8000 Studie-
rende aus 95 Hochschulen teil.

" Bin weiterer Schwerpunkt der
Umfrage waren die Branchenprife-
renzen und bevorzugten Tétigkeits-
bereiche der Studenten. Die Aus-
richtung des Studiums an der ESB
spiegelt sich in ‘den Karrierezielen
der Studenten wieder. Zwei Drittel
legen Wert auf eine internationale
Laufbahn mit Fiithrungsverantwor-
tung und intellektueller Herausfor-
derung. Gleichzeitig spielt jedoch
auch die Work-Life-Balance eine
wichtige Rolle. Fast 50 Prozent der
ESB-Studenten planen eine interna-

tionale Karriere in einer Unterneh-
mensberatung mit den Schwer-
punkten Management/Beratung,
Marketing/Werbung/PR, - Konsum-
giiterindustrie und Automobilindus-
trie. Neben der Beratung sind die
die Bereiche Marketing/Werbung/
PR, Finanzbereich/Controlling, Ab-
satzwirtschaft/Vertrieb und Logis-
tik beliebte berufliche Ziele.

Die Top-Arbeitgeber der ESB-Stu-
denten sind Beraterfirmen wie
McKinsey & Company, The Boston
Consulting Group, Booz & Com-
pany, Capgemini, Deloitte oder
Bain & Company, Konsumgiiterher-
steller wie L'Oréal, Procter & Gam-
ble, Beiersdorf, oder Automobilkon-
zern wie Audi, Porsche, Daimler
und BMW. Begehrt sind auch Ro-
bert Bosch, Hugo Boss, IBM, Adi-
das, Deutsche Lufthansa, Bayer,
Deutsche Bank, Google, Deutsche
Lufthansa und das Auswirtige Amt.



