ESB-Professor Gerd Nufer veroffentlicht das erste
umfassende Lehrbuch zum Sportmanagement und
Sportmarketing im deutsch
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‘Managemant und Marketing im Sport.

Betrisbswirtschaftliche Grundlagen und Anwendungen der Spartikanomia”

von Prof. Dr. Gerd Mufer und Dr. André Bihler (Hrsg.) Infolge der zunehmenden Kommerzialisierung des
Sports werden aus enhrenamtlich gefilbrien Versinen und Verbdnden immer mesr mitielstindische
Untamehmen, die betriebswirischaflich gefihm warden miissen, Dennoch bestehan insbesondere in
Deutschland in diesem Bereich erhebliche Defizite. Wichtige Aspekte wis Finanzierung, Contralling,
Fersonalmanagement ocder strategische Untemehmensfiihrung werden nicht beachtat, Auch in der
Markenfilhrung, dar Kundenarientierung und dem Kommunikationsmanagement gibt a5 Nachholbedarf.
Passend zum "Super-Sparfjahr 2008" st deshalb das neus Buch "Management und Marketing im Sport” van
Prof. Dr. Gerd Mufer und Dr. Andeé Bihler im Bariner Erich-Schmidt-Varag erschienen,

Es handait sich um ein Werk, das s in varglsichbarer Form im deutschsprachigen Raum bislang nicht gab: Die
grundiagenden Prinzipien wirtschaftichen Handelns werden auf den Sportmarkt Obertragen. Die Publikation
baschreibt semtiche Facettan des modemen Sporimanagements sowie Trends und akiselis Entwicklungen im
Sportmarketing. In jedem Kapitel warden zunchst die Grundlagen der jeweiligen BWL-Disziplin vargestedt und
danach wird - nicht zuletzt unter Zuhilfenahme von praktischen Beispielen und anschaulichen Fallsfudian - der
Bazug zum Spart hergestallt. "Das Ziel des Buches ial ain doppelter Briickenschilag: Einerseits zwischen Sport
und Wirtschaft, anderarsaits von der Theorie zur Praxis”, betont Herausgeber und Mitautor Gerd Mufer,
Professor fir Marketing & Management an der ESB Reutlingen,

Die Ursachern fir die beirisbswirschafilichen Defizite in den Sportorganisationen sshen die Herausgaber in
fehlendem Wissan und falscher Ressourcenvertsilung. "Es wird ligber sehr viel Geld in sinen mitielmanigan
Bankdrilcker mvestiart als in einen betriebswirtschaftichen Fachmann®, erkidrt Mitherausgeber und -autor
André Buhlar. Auierdem sei im Spert immar noch die Unsitie welt verbreitet, dass Spielern nach Ablauf inrer
Karriare wichlige Positionen im Klubmanagement warschafft wilrden. Eine solche Personalpolitik wiirde jedoch
nur selten zum Erfolg filhren, krtisieran Nufer und Biihler,

Fiir dieses nahezu 800 Seiten umfassande Werk konnten die belden Herausgaber iiber 20 international
ranammierte Experten als Mitautoren gewinnen. Die Kemnzielgnuppe das Buches sind Studierende der
Betrisbswirischaftslefre und Sportwissenschatt, die Filhrungspositionan im Sporimanagement anstreben. Auch
flir Praktiker aus Spartorganisationsn und Untemnshmen, Agenturan und Sponsoren sowie sportinleressiarts
Lasern ist diesas Buch sing harvorragande Wissensquelle.

"Dras Werk setzt neus Malkstdbe in der Literatur zum Sportmanagement” lobt ESB-Dekan Praf. Dr. Citmar
Schnack: "Mach zahlreichen Best-Rankings fiir unsere Ausbildung satzen wir an der ESB Reullingen nun auch
immer mehr Signale in der Spitzenforschung.”
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