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HOCHSCHULE / Ein kiihles Sommergetrank und wie die Kumpf GmbH dazu kommt

Drei Studenten entwickeln den schwabischen ,Mozzante”

Most mit Lemon- oder Minze-
geschmack? Die Idee kam
drei Studenten der Reutlin-
ger Hochschule in einer
lauen Sommernacht. Mit da-
bei als Partner ist nun das Fa-
milienunternehmen Kumpf,
mit dem sie Design und Fla-
sche fiir den ,,Mozzante“ aus-
suchten.

REUTLINGEN ® Tropische Tempera-
turen, laue Sommernichte, Fulball
und gute Stimmung: Diese High-
lights charakterisierten den legen-
didren WM-Sommer 2006. Kiihle Ge-
trinke waren wihrend des ,Som-
mermiirchens” daher heill begehrt.
Auch die Studenten der School of In-
ternational Business (SIB) der Hoch-
schule Reutlingen Stefan Baur, Jorg
Streicher und Frank Pfeiffer waren
damals nicht nur auf der Suche
nach einem Studienarbeitsthema
fiir die Vorlesung ,Entrepreneur-
ship“ bei Professor Dennis De, son-
dern auch nach einer Erfrischung
fiir ihre durstigen Kehlen.

Ein Kneipenbesuch vor den To-
ren Stuttgarts brachte die ziindende
Idee. Die jungen Minner iiberleg-
ten, wie auf der Basis des ,schwibi-
schen Nationalgetrinks Most"
durch Zugabe von Fruchtsaft oder
Aromen ein spritziges Mixgetrank
zu entwickeln. ,Das ist eine echte In-
novation, da beispielsweise die
Mehrheit der Bierhersteller in die-
sem Sommer auf die gleichen Pro-
dukte setzen“, betonen die Studie-

renden des Masterstudienganges
JInternational Business Develop-
ment”. Seit Sommer 2007 ist das Ge-
trink unter dem Namen ,Moz-
zante“ in den Sorten Apfel-Lemon-
grass, Cassis-Ginger und Limette-
Minze auf dem Markt.

Nach der Kontaktaufnahme mit
verschiedenen Getrinkeherstellern
haben sich die Masterstudenten fiir
eine Zusammenarbeit mit dem tra-
ditionsreichen Familienunterneh-
men Kumpf Fruchtsaft GmbH & Co.
KG aus der Ndhe von Markgronin-

gen bei Stuttgart entschieden.

»<Kumpfist fiir uns der ideale Part-
ner, da das Kerngeschift des Unter-
nehmens im Bereich Fruchtsaft
liegt und gerade mittelstindische
Firmen gegeniiber grofen Unter-
nehmen der Getrinkeindustrie und
den wachsenden Marktanteilen
von Discountern neue Trends sowie
Marketingkonzepte gegeniiberstel-
len miissen”, erkldren sie.

Das im Jahr 1898 gegriindete Fa-
milienunternehmen bietet derzeit
Fruchtsifte und Nektare in iiber 50

Die SIB-Absolventen Stefan Baur, Jorg Streicher und Frank Pfeiffer (vorne von
links) freuen sich gemeinsam mit den Geschéftsfiihrern Eckart und Martin Kumpf

tiber den Erfolg von ,Mozzante".
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verschiedenen Ge-
schmacksrichtungen
an. Die rund 100 Mit-
arbeiter produzieren
pro Jahr 40 Millionen
Liter. Der Jahresum-
satz liegt bei rund 27
Millionen Euro.

Uber den Plan, ein
trendiges  alkoholi-
sches Getrank fiir die
jiingere Generation
auf dem Markt zu po-
sitionieren,  wurde
bei Kumpf schon ldn-
ger diskutiert. Daher
erginzte sich die Idee
der optimal mit den
Vorstellungen des Un-
ternehmens. ~Wir
sind dankbar tiber
die Idee der Studen-
ten, die den Stein ins
Rollen gebracht hat",
sagt Marketing-Lei-
ter Martin Kumpf.

Die Studenten
Baur, Streicher und
Pfeiffer wihlten geeig-
nete Flaschen, Ver-
schluss und die Farbe
des Testgetrinks aus,
erstellten mit Hilfe ei-
ner Umfrage die

geringem Budget ver-
sucht, Mozzante durch
Mund-zu-Mund-Propa-
ganda bekannt zu ma-
chen", erzdhlen die
Projektmitglieder.
Diese Strategie war er-
folgreich.  Innerhalb
von zehn Tagen wur-
den rund 80 Flaschen
verkauft.

Die Firma Kumpf
setzte die Idee profes-
sionell um, entwickelte
das Design des Produk-
tes weiter, wihlte den
heutigen Namen , Moz-
zante” aus und ist fiir
das Marketing sowie
den Vertrieb des Ge-
trinkes  verantwort-
lich. Das Mixgetrink
wird derzeit in rund 30
Getrinkemdarkten in
Baden-Wiirttemberg
sowie in verschiede-
nen Restaurants, Disko-
theken, Veranstaltun-
gen oder Schwimmbi-
dern angeboten.

Auch das Studenten-
werk Tiibingen soll als
Vertriebspartner  ge-
wonnen werden. Die

Grundlagen des Mar-
ketingplanes  und
tibernahmen die Ein-
fithrung eines Prototypen als Test-
versuch in der Mensa der Reutlin-
ger Hochschule unter dem Namen
»Mozana".

»Neben Plakaten haben wir trotz

Studenten-Design.

Erfahrungen des Pro-
jekts werden den heuti-
gen SIB-Absolventen
auch im Berufsleben nutzen. Sie
sind unter anderem im Bereich Ver-
trieb sowie Produkt- und Innovati-
onsmanagement im In- und Aus-
land titig.



