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Finanzkrise erhoht die Relevanz der Ratings

Auf den Mittelstand spezialisierte Agenturen liefern den Unternehmen nachvollziehbare und umfassende Bewertungen

OTTMAR SCHNECK | REUTLINGEN

Beim G7-Treffen der Finanzminis-
ter in Washington prognostizierte
Bundesfinanzminister Peer Stein-
briick, dass sich die jiingsten Fi-
nanzmarktturbulenzen noch weit
bis ins néchste Jahr auswirken. Ge-
naueres weifs zwar niemand. Aber
Banken, die in letzter Zeit dem Mit-
telstand grofiziigiger Darlehen ge-
wihrt haben, diirften schon bald
restriktiver vorgehen. Damit gewin-
nen Ratings wieder viel stirkeren
Einfluss im Kreditgeschift. Wenn
globale Finanzmiérkte aus den Fu-
gen geraten, bekommen die mittel-
stindischen Unternehmen mit den
besten und transparentesten Ra-
tings die giinstigsten Kredite. Alle
anderen miissen hinten anstehen.

Tarbulenzen an den Borsen
hemmen den Liquidititsfluss

Bei guten Bewertungen verringern
sich dabei die Kreditzinsen um ei-
nige Prozent. Doch neben diesem
positiven Effekt verbessern Ra-
tings auch die Chancen von attrakti-
ven alternativen Finanzierungsfor-
men. Das geht bisher in der Praxis
leider weitgehend unter. Gerade in
Finanzkrisen, wenn der Geldfluss
der Banken ins Strudeln geriit, spie-
len solche Finanzierungen eine
wichtigere Rolle. Zwar fehlt vielen
Unternehmen beispielsweise im
komplizierten Mezzanine-Produkt-
angebot von stiller Teilhaberschaft
iiber Genussscheine bis Nachrang-
darlehen noch oft der Durchblick.
Aufderdem erfordern solche Finan-
zierungen eine individuelle Gestal-
tung. Doch bevor sich Geber hier
engagieren, erwarten sie transpa-
rente Ratings, die ihnen aussagefi-
hige Einblicke gewihren.
Finanzkrisen wirken sich nicht
nur auf den Liquidititsfluss der
Banken und Unternehmen aus. Sie
treffen die meisten betriebswirt-
schaftlichen Grofien. Viele vorher
unhinterfragt funktionierende Ge-
schiftsprozesse konnen nun zu be-
drohlichen Engpéssen fiihren.
Kommt beispielsweise ein kleiner,

Kreditwiirdigkeit

Ein Unternehmens-Rating bein-
haltet die Beurteilung der zuktnf-
tigen Bestandskraft eines Unter-
nehmens und macht durch die
ermittelte Rating-Note eine Aus-
sage zur Kreditwurdigkeit bezie-
hungsweise zur Verlasslichkeit
des Unternehmens als Ge-
schaftspartner in der Wert-
schopfungskette.

Das Unternehmens-Rating um-
fasst die Vergabe einer Rating-
Note anhand quantitativer und
qualitativer Kriterien sowie die
Erstellung eines Rating-Gutach-
tens.Die quantitativen Kriterien
sind Kennzahlen zur Vermo-
gens-, Ertrags- und Finanzlage,
die fur das Unternehmen auf Ba-
sis von drei Jahresabschlissen
ermittelt und in ihrer Qualitat be-
wertet werden.Die qualitativen
Kriterien beleuchten sowohl ex-
terne Faktoren wie Branche und
Marktstellung als auch interne
Faktoren wie Strategie, Manage-
ment und Finanzpolitik.

aber hochspezialisierter Zulieferer
infolge der Krise selbst in eine fi-
nanzielle Schieflage, so muss er
moglicherweise kurzfristig seine
Lieferungen einstellen. So ein Lie-
ferstopp fiihrt vielleicht bei einem
iibergeordneten grofien Systemlie-
feranten zu einem kompletten Pro-
duktionsstopp. Infolgedessen
miissten unter Umstinden sogar
die grofRen Hersteller ihre Monta-
geflieRbinder anhalten. Auch um
solche Kettenreaktionen zu er-
schweren, haben der Verband der
Automobilindustrie (VDA), der

Verband der Elektrizititswirt-
schaft (VDEW) und der Gesamtver-
band Kommunikationsagenturen
(GWA) spezifische Branchenra-
tings etabliert. Sie beriicksichtigen
nicht nur relevante Branchenfakto-
ren im Bewertungsprozess, son-
dern stellen ihren Mitgliedern in
Kooperation mit Rating-Agentu-
ren auch spezifische Software-
Tools zu Verfiigung.

Nicht nur Finanzmirkte leben
vom Vertrauen und von verlissli-
chen Beziehungen, deren Stérung
weltweit erdrutschartige Bewegun-

gen auslosen. Alle Unternehmen
profitieren von vertrauensvollen
Verhiltnissen zu ihren Mitarbei-
tern, FEigentiimern, Lieferanten,
Kunden, Aktiondren und der Ge-
sellschaft. Transparente Ratings
bieten diesen Interessengruppen
die Basis fiir Verldsslichkeit und
Verstiandnis in schwierigen wirt-
schaftlichen Konstellationen. So
setzen vor allem Unternehmen in
den USA speziell die externen Ra-
tings von Agenturen schon als
Wettbewerbsfaktor ein. Im Gegen-
satz zum oft undurchsichtigen Ge-

baren der grofsen Rating-Agentu-
ren arbeiten auf den Mittelstand
spezialisierte Agenturen sehr trans-
parent. Sie liefern nicht nur Bewer-
tungen wie etwa ,,AAA“ fiir erst-
klassig oder ,,CCC“ fiir besorgniser-
regend ab. Sie fassen ihre Gutach-
ten auf bis zu 50 Seiten zusammen.
Damit konnen die Unternehmen
ihre Beurteilung nachvollziehen,
und Schritte unternehmen, um
durch Finanzkrisen zu steuern.
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Gerade fir ein mittelstandisches Unternehmen ist heute eine exakte
und frihzeitige Einsch&tzung der steuerlichen Situation entscheidend
fur den wirtschaftlichen Erfolg. Dabei helfen wir lnnen — nicht nur als
Spezialisten flr aktuelle Steuerfragen, sondern auch als Kenner des
Mittelstandes, lhrer Branche und lhres Unternehmens:
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